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FACHVERLAG HANS CARL GmbH Anzeigenpreisliste Nr. 43, gültig ab 01.01.2019 67. Jahrgang
2019
MEDIA-
INFORMATIONEN



Kurzcharakteristik:
Das „Mitteilungsblatt Deutscher Braumeister- und Malzmeister-Bund“ ist das Organ des 
größten Verbandes aller leitenden technischen Angestellten des deutschen Brauerei- und 
Mälzereigewerbes. Alle redaktionellen Beiträge, Fachartikel und aktuellen Nachrichten 
dienen den Zielen des Bundes: Pfl ege der Kollegialität, Wahrung allgemeiner Berufsin-
teressen, Förderung des Nachwuchses, enge Zusammenarbeit mit allen Hoch- und Fach-
schulen, Instituten sowie allen Fachverbänden, Förderung technisch-wissenschaftlicher 
Arbeiten und Fort- und Weiterbildung aller Mitglieder. Qualifi zierte Vorträge bei Veranstal-
tungen der Lan desgruppen und der Ortsstammtische werden veröff entlicht. Im Vorder-
grund steht dabei die praxisnahe Information in aktuellen Übersichtsreferaten.

Herausgeber und Organ: Deutscher Braumeister- und Malzmeister-Bund
(Technisch-wissenschaftliche Vereinigung e. V.)

Redaktion: Dipl.-Brm. Gregor Schneider
Geschäftsführer des DBMB
Arndtstr. 47, 44135 Dortmund
Tel.: +49(0)231/ 57 11 21, Fax: +49(0)231/ 52 42 61
E-Mail: info@dbmb.de, Internet: www.dbmb.de

Internet: www.dbmb.de
E-Mail:  info@dbmb.de 

Verlag: FACHVERLAG HANS CARL GmbH
Andernacher Str. 33a, 90411 Nürnberg
Tel.: +49(0)911/ 9 52 85 - 0, Fax: +49(0)911/ 9 52 85 - 48

Objektleiter: Dr. Lydia Junkersfeld, Tel.: +49(0)911/ 9 52 85 - 58
Fax: - 48, E-Mail: junkersfeld@hanscarl.com

Internet: www.hanscarl.com
E-Mail: info@hanscarl.com

Anzeigen-/Vertriebsleitung: Wolf-Dieter Schoyerer (verantwortlich)
Tel.: +49(0)911/ 9 52 85 - 44, Fax: - 48
E-Mail: schoyerer@hanscarl.com

Anzeigenverkauf/ anzeigen@hanscarl.com
-verwaltung: Tel.: +49(0)911/95285-0, Fax: -48

Bezugspreis: durch den Mitgliedsbeitrag abgegolten

Einzelverkaufspreis: Standardausgabe inkl. MwSt. € 12,–
Jahrbuchausgabe mit Mitgliederverzeichnis
inkl. MwSt., ISSN-Nr. 0172-3774 € 45,–

Zahlungsbedingungen: Zahlung innerhalb 14 Tagen nach Erhalt der 
Rechnung ohne Abzug.
Zahlungs- und Erfüllungsort ist Nürnberg.

Bankverbindungen:
Sparkasse Nürnberg BIC: SSKNDE77XXX 
 IBAN: DE44 7605 0101 0001 1160 03 
Postbank Nürnberg BIC: PBNKDEFFXXX 
 IBAN: DE04 7601 0085 0004 1008 57 

Aufl age im Jahresdurchschnitt:
•  Druckaufl age 3.583 Exemplare
Tatsächlich verbreitete Aufl age (TvA) 3.451 Exemplare
Mitgliederstücke/Abonnements 3.095 Exemplare
Verband 39 Exemplare
Beleg- und Werbeexemplare 233 Exemplare
Archiv 132 Exemplare

Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A 4

Satzspiegel: 185 mm breit, 275 mm hoch
 3 Spalten je 58 mm breit
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Beilagen und Einhefter:

Beilagen:
lose eingelegt, max. Format: 210 x 297 mm (beschnittenes Format)
Preis bei Anlieferung bis 25 g Gesamtgewicht: € 1.021,-

Einhefter/Durchhefter:
(in die buchbinderische Verarbeitung eingeheftet)
max. Format: 216 x 303 mm (unbeschnittenes Format)
Preis bei Anlieferung:
4–seitig € 3.201,–

Benötigte Liefermenge für:
Beilagen, Einhefter: 3.600 Expl.

Lieferanschrift für Einhefter und Beilagen:
 Kössinger AG
 Fruehaufstr. 21
 84069 Schierling

Liefervermerk: Für Ausgabe  „DBMB“ Nr. ...

Rabatte (Werbeanzeigen):
Bei Wiederholung innerhalb des Auftragsjahres gemäß:
Malstaff el Mengenstaff el
2-maliges Erscheinen    5 % 2 Seiten 10 %
3-maliges Erscheinen  10 % 3 Seiten 15 %
4-maliges Erscheinen  15 % 4 Seiten 20 %
Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Farbzuschläge:
Je Sonderfarbe (keine Farbe aus Euro-Skala):  € 460,–

Formatzuschläge:
Anzeigen über Bund  10 % vom s/w-Grundpreis

Druck: Off setdruck, Rückendrahtheftung oder Klebebindung. Übernahme 
 digi taler Anzeigen ab mind. 300 dpi.

Farbanzeigen/Belege/Proofs: Fügen Sie Ihren Druckunterlagen einen 
farbverbindlichen Proof bei.
Farbandrucke vom Farbkopierer sind nicht druckverbindlich.

Gewährleistung: Für Abweichungen in Texten, Abbildungen und insbesondere 
Farben übernimmt der Verlag keine Haftung.

Empfängergruppen Exemplare %

Techn. Betriebsleiter, Braumeister 2.164 69,9
Vorstände, Geschäftsführer, Gesellschafter 208 6,7
Sonst. Führungskräfte 239 7,7
Brauereien 129 4,2
Fachberater, Professoren, Institutsmitarbeiter 101 3,3
Fördermitglieder 254 8,2
 3.095 100,0

Themenplan 2019:

Aus-
gabe

Erscheinungs-
termin

Anzeigen-/
Druckunterlagen-
schluss

Themen

1

2

3

4

07.02.2019

16.05.2019

22.08.2019

14.11.2019

16.01.2019

24.04.2019

17.07.2019

23.10.2019

•  Rohstoff e und Mälzerei

•  Sudhaus und Gärung

•   Messeheft zur BrauBeviale, 
Nürnberg vom 12. – 14.11.2019

•  Filtration, Stabilisation

•    Jahrbuch mit aktuellem 
Mitgliederverzeichnis,
Abfüllung  

Zusätzlich erscheinen jeweils aktuelle Informationen, Mitteilungen und Verbands-
berichte, die speziell für die Mitglieder des DBMB von Interesse sind. Änderungen 
oder Themenverschiebung vorbehalten!
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3Standardausgabe – MITTEILUNGSBLATT DBMB Anzeigenpreisliste Nr. 43, gültig ab 01.01.2019

Formate Satzspiegel
Breite x Höhe

in mm

Anschnitt
Breite x Höhe

in mm

schwarz/weiß
€

4-farbig
€

Vorzugsseiten

Titelseite

2. Umschlagseite

3. Umschlagseite

4. Umschlagseite

 185 x 190

 185 x 275

 185 x 275

 185 x 275

 210 x 210

 210 x 297

 210 x 297

 210 x 297

 2.710,–

 2.236,–

 2.133,–

 2.133,–

 3.808,–

 3.334,–

 3.231,–

 3.231,–

1/1  Seite
3/4  Seite 
2/3  Seite 
 
1/2  Seite 
 
1/3  Seite 
 
 
1/4  Seite 
 
 
1/6  Seite 
 
 
1/8  Seite 
 
 
1/16  Seite 
 
 
1/32  Seite 

 185 x 275

 185 x 192

 185 x 171
 121 x 275

 185 x 127
 121 x 192

 185 x 84
 121 x 127
 58 x 275

 185 x 60
 121 x 96
 58 x 160

 185 x 41
 121 x 64
 58 x 127

 185 x 30
 121 x 45
 90 x 60

 185 x 15
 121 x 22
 90 x 30

 58 x 30

 210 x 297

 210 x 210

 210 x 186
 136 x 297

 210 x 148
 136 x 210

 210 x 100
 136 x 148
 73 x 297

 210 x 75
 136 x 111
 73 x 175

 210 x 56
 136 x 79
 73 x 148

 ––
 
 

 ––
 
 

 ––

 1.723,–

 1.323,–

 1.225,–
 

 953,–
 

 758,–
 
 

 542,–
 
 

 388,–
 
 

 290,–
 
 

 232,–
 
 

 128,–  

 2.821,–

 2.421,–

 2.323,–
 

 2.051,–
 

 1.856,–
 
 

 1.640,–
 
 

 1.486,–
 
 

 839,–
 
 

 565,–
 
 

  ––

Allen Preisen ist der jeweils gesetzlich gültige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Grundpreise und Anzeigengrößen:



4Jahrbuchausgabe – MITTEILUNGSBLATT DBMB

Formate Satzspiegel
Breite x Höhe

in mm

Anschnitt
Breite x Höhe

in mm

schwarz/weiß
€

4-farbig
€

Vorzugsseiten

Titelseite

2. Umschlagseite

3. Umschlagseite

4. Umschlagseite

 185 x 190

 185 x 275

 185 x 275

 185 x 275

 210 x 210

 210 x 297

 210 x 297

 210 x 297

 3.070,–

 2.516,–

 2.391,–

 2.391,–

 4.207,–

 3.653,–

 3.528,–

 3.528,–

1/1  Seite
3/4  Seite 
2/3  Seite 
 
1/2  Seite 
 
1/3  Seite 
 
 
1/4  Seite 
 
 
1/6  Seite 
 
 
1/8  Seite 
 
 
1/16  Seite 
 
 
1/32  Seite 

 185 x 275

 185 x 192

 185 x 171
 121 x 275

 185 x 127
 121 x 192

 185 x 84
 121 x 127
 58 x 275

 185 x 60
 121 x 96
 58 x 160

 185 x 41
 121 x 64
 58 x 127

 185 x 30
 121 x 45
 90 x 60

 185 x 15
 121 x 22
 90 x 30

 58 x 30

 210 x 297

 210 x 210

 210 x 186
 136 x 297

 210 x 148
 136 x 210

 210 x 100
 136 x 148
 73 x 297

 210 x 75
 136 x 111
 73 x 175

 210 x 56
 136 x 79
 73 x 148

 ––
 
 

 ––
 
 

 ––

 2.160,–

 1.723,–

 1.614,–
 

 1.261,–
 

 870,–
 
 

 689,–
 
 

 497,–
 
 

 364,–
 
 

 255,–
 
 

 140,–

 3.297,–

 2.860,–

 2.751,–
 

 2.398,–
 

 2.007,–
 
 

 1.826,–
 
 

 1.634,–
 
 

 931,–
 
 

 615,–
 
 

  ––

Allen Preisen ist der jeweils gesetzlich gültige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. 

Grundpreise und Anzeigengrößen:
Anzeigenpreisliste Nr. 43, gültig ab 01.01.2019
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BEZUGSQUELLEN 2019

FACHVERLAG HANS CARL GmbH  ·  Andernacher Straße 33a  ·  90411 Nürnberg, Deutschland  ·  Telefon: +49(0)911/ 9 52 85 - 0  ·  Fax: +49(0)911/ 9 52 85 - 48

Standardausgabe – MITTEILUNGSBLATT DBMB
Jahrbuchausgabe – MITTEILUNGSBLATT DBMB

Rubriken:
z. B.  Malzextrakte, Braumalz, Farbebier, Kulör, Wasseraufbereitungsanlagen,  

Tankbeschichtungen und andere

Berechnung der Anzeigenpreise:
Höhe in mm x Millimeter-Preis

Erscheinungstermine:
Siehe Themenplan Seite 2

Preise für Bezugsquellen

Millimeter-Preis für Anzeigen: 
sw: € 9,00  4c: € 12,00 pro Rubrik

Anzeigenbreite: 
90 mm (fest)

Rabattstaffel:
 2   Anzeigen   5 %

 3   Anzeigen 10 %

 4   Anzeigen 15 %

Format- und Preisbeispiele 

90 x 10 mm 
€ 90,- s/w
€ 120,- 4c

90 x 20 mm
€ 180,- s/w
€ 240,- 4c

90 x 30 mm
€ 270,- s/w
€ 360,- 4c

Allen Preisen ist der jeweils gesetzlich gültige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. 

Ingenieurbüros für Brauereien etc.



1.  „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröff entlichung einer oder 

mehrerer Anzeigen eines Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.  Anzeigen sind im Zweifel zur Veröff entlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlus-

ses das Recht auf Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige 

abzuwickeln.

3.  Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziff er 2 genannten Frist auch über die im Auftrag 

genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4.  Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger 

weiterer Rechtspfl ichten den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass 

dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemenge werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 

bestimmten Plätzen der Druckschrift veröff entlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 

noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag nicht auf diese Weise auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden 

in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. Storniert der Auftraggeber seinen Anzei-

genauftrag später als zu den vorgegebenen Stornierungsfristen (siehe Punkt 20 f), so muss der volle Anzeigenpreis bezahlt werden.

7. Für innerhalb des Textteils platzierte Anzeigen gilt der Textteilpreis: Bei bindenden Platzierungsvorschriften ist der Aufschlag auch im 

Textteil gemäß Preisliste zu zahlen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden 

als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des 

Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 

deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröff entlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies 

gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den 

Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 

Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-

lich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet 

die für den beigelegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 

auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 

wurde. Schadenersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind 

– auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadenersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind 

beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreff ende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt 

nicht für den Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung 

des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet 

der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufl euten die 

Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreff enden Anzeigenentgelts 

beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht off ensichtlichen Mängeln – innerhalb von 4 Wochen nach Eingang von Rechnung 

und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch bei Übernahme der entstehenden Kosten geliefert. Der Auftraggeber trägt die Ver-

antwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb 

der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berech-

nung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröff entlichung der Anzeige 

übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, 

sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die 

weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. 

Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der  Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 

eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der 

Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich off en stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-

genausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschaff t werden, so tritt an seine 

Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröff entlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Ände-

rungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen. Ebenso behält sich der Verlag vor eventuell anfallende 

Belichtungs-, Satz-, Übersetzungs- und Montagekosten in Rechnung zu stellen.

17. Aus einer Aufl agenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, 

wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise 

genannte durchschnittliche Aufl age – wenn eine Aufl age nicht genannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften 

gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Aufl age des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auf-

lagenmeldung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Aufl age bis zu 50000 Exemplaren 20 v. H. 

beträgt. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem 

Absinken der Aufl age so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18. Bei Ziff ernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen 

Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziff ernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge 

auf Ziff ernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle 

Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpfl ichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht einge-

räumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öff nen, Briefe, die das zulässige 

Format DIN A4 (Gewicht 500 g) überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung 

ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise für den 

Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt.

19. Filme/CD und sonstige Unterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pfl icht zur Aufbe-

wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich 

der Gerichtsstand bei Nichtkaufl euten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeit-

punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt 

aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages

a) Höhere Gewalt, Betriebsstörungen, Streik usw. entbindet den Verlag von eingegangenen Verpfl ichtungen.

b) Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Ansprüchen Dritter aus Verstößen der Anzeigen gegen gesetzliche Vorschriften, insbesondere 

des Wettbewerb- und Urheberrechts frei.

c) Der Verlag leistet keine Gewähr bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg (Versandweg).

d) Für Fehler jeder Art aus telefonischer Übermittlung haftet der Verlag nur bei Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit.

e) Platzierungsvorschriften sind nur gültig, wenn sie vom Verlag schriftlich bestätigt worden sind.

f)  Stornierungsfristen
 Titelseitenbuchungen: 12 Wochen vor dem Erscheinungstermin
 Werbeanzeigen:  4 Wochen vor dem Erscheinungstermin
 Kleinanzeigen:  1 Woche vor dem Erscheinungstermin
 Bezugsquellen:  4 Wochen vor dem Erscheinungstermin

Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in der Zeitschrift „Mitteilungsblatt Deutscher Braumeister- und Malzmeister-Bund“ 6
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Ja, bitte schicken Sie mir ein kostenloses Probeheft folgender Zeitschrift(en) zu:

FACHVERLAG HANS CARL GmbH
Andernacher Straße 33a
90411 Nürnberg, Deutschland

Telefon: +49(0)911/ 9 52 85 - 0
Fax: +49(0)911/ 9 52 85 - 48

Internet: www.brauwelt.com
 www.hanscarl.com

Ich interessiere mich für:

 eine Anzeigenschaltung

 ein Abonnement

 (bitte ankreuzen)

Testen Sie jetzt !

Einfach ankreuzen, ausfüllen
und an den FACHVERLAG HANS CARL faxen

Firma / Name

Ansprechpartner

Straße / Hausnummer

PLZ / Ort

Telefon

Fax

E-Mail

Datum / Unterschrift

WOCHENZEITSCHRIFT FÜR DAS GETRÄNKEWESEN
21-22/18 | 24. Mai | 158. JAHRGANG | NÜRNBERG | www.brauwelt.de

BRAUWELT
WOCHENREPORT

Music City wird zu 
Brewers City

WISSEN

Das Schankanlagen-
Einmaleins

INTERVIEW

Zum Pflanzenschutz im
Hopfenanbau

BRAUWELT®

JOURNAL FOR  THE BREWING AND BEVERAGE INDUSTRY
2/18 | April | Volume 36 | NUREMBERG | www.brauweltinternational.com

BRAUWELT
INTERNATIONAL

BRAUWELT International

Bei Bitburger verpfl ichten wir uns seit über 200 Jahren 

zu bester Qualität. Das Einlösen dieses Qualitäts-

versprechens macht unser Bier unverwech-

selbar und seinen Geschmack einzigartig.

Deshalb kaufen wir ausschließlich Roh-

hopfen aus der Hallertau in Bayern, eines 

der größten zusammenhängenden Hopfen-

anbaugebiete der Welt und aus Holsthum 

bei Bitburg im Naturpark Südeifel. Diese

Siegelhopfen wählen wir nach unseren 

Qualitätsanforderungen aus und unterziehen 

sie einer anspruchsvollen Güteprüfung vor Ort. 

Denn für unsere Bitburger Hopfenrezeptur verwenden wir 

nur die für uns besten Hopfensorten. Ganz besonders 

stolz sind wir auf den Bitburger Siegelhopfen, der nur 

wenige Kilometer von der Brauerei entfernt von der 

Hopfenbauerfamilie Dick mit großer Sorgfalt und 

jahrzehntelanger Erfahrung angepfl anzt wird und 

ausschließlich von uns für unsere Biere ver-

wendet wird. Die besondere Komposition aus 

Hallertauer und Bitburger Siegelhopfen, unserer

Naturhefe und unserem Tiefenwasser verleiht 

Bitburger seinen feinherben Charakter und seinen 

einzigartigen Geschmack. Und deshalb: Bitte ein Bit.

Erfahren Sie, was den Bitburger Geschmack so einzigartig macht: www.bitburger.de

Kennen Sie das Geheimnis des Bitburger Siegelhopfens?
Heimischer Hopfen aus Holsthum bei Bitburg!

Andreas Dick,

Hopfenbauer für Bitburger

Exklusives Anbaugebiet Holsthum bei Bitburg 

im Naturpark Südeifel So gut kann 
Bier schmecken.

So gut kann 
Bier schmecken.
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c r e a t e  y o u r  t a s t e

Visit us at

Hall 1, Booth 413www.cbsbrew.com
Customized Brewing Solutions

grapefruit beer
Cherry beer

raspberry beer
strawberry beer

mojito beer
sweet rhum beer

daiquiri beer
lychee beer
peach beer

premium beer
witbier
abbey beer
sour ale
weizenbier
stout
ipa

BRAUWELT En Español

BRAUWELT Russisch

BRAUWELT Chinesisch


