Modernisieren, um nicht
uberholt zu werden

Nach langer Zeit war er wieder einmal personlich ggkommen. Prof.
Wolfgang Herrmann, Prisident der TU Miinchen, hatte sich die Zeit
genommen, um beim diesjdhrigen Hochschultag in Weihenstephan
zu sprechen. An der TU Miinchen und gerade in Weihenstephan
habe sich in letzter Zeit der ein oder andere entscheidende Wandel
vollzogen. ,Weihenstephan befindet sich auf der Gewinnerstrale.
Wir haben tiefgreifende Modernisierungsprozesse durchgemacht

— aber nicht, weil alles Alte so schlecht war, sondern weil die
anderen uns sonst iberholen wiirden®, so Herrmann. Mit zwei
weiteren grofSeren Projekten — darunter das seit langem geplante
Internationale Getrankewissenschaftliche Zentrum — werde der
Modernisierungsprozess in néchster Zeit abgeschlossen (S. 801).
MODERNISIERUNGSBEDURFTIG ist auch das Image

des deutschen Bieres. Das stellten Dr. Stefan Huckemann,
Unternehmensberatung Weihenstephan, und Marc-Oliver
Huhnholz, Deutscher Brauer-Bund, beim diesjéhrigen Brauertag
fest. Sie prisentierten die Kampagne ,Bier ist rein — Bier ist

Genuss — Bier ist Deutschland®, deren Ziel die aktive und nach-
haltige Imageverbesserung des deutschen Bieres ist. Kiinftig soll
seitens des DBB ein Jahresthema ausgegeben werden, das in die
Marketingstrategie und Kommunikation der einzelnen Brauereien
integriert werden kann. Weitere Themen beim Forum des
Deutschen Brauertages waren Getrdnkeinnovationen und Chancen
fiir die Brauwirtschalft, tiber die Dr. Joachim Tretzel, Dohler GmbH,
Darmstadt, sprach. Die Aussage, dass sich laut Untersuchungen 50
Prozent der Verbraucher regelméllig mit neuen Produkten beschéf-
tigen, eroffnet bisher ungenutzte Moglichkeiten (S. 801).

IMAGE UND MARKE STARKEN - das versuchen Brauereien
immer stirker tiber das Flaschendesign. Form, Prigung, Farbe

und andere dekorative Mittel sollen der Marke ein eigenes Gesicht
geben — ein Trend, der in ganz Europa immer deutlicher wird. Selbst
hierbei spielt Nachhaltigkeit eine grof3e Rolle. Ab Seite 814 stel-
len wir Thnen vor, was heute und morgen beim Thema Design up
to date ist. Wir horen aber nicht bei der Glasflasche auf, sondern
beschiiftigen uns heute auch mit der Umverpackung. Die Brouwerij
Hacht, Belgiens drittgrolite Brauerei, sah sich im hart umkampf-
ten belgischen Biermarkt gezwungen, nach neuen Strategien

zur Absatzsteigerung zu suchen. Die Brauerei entschied sich fiir
ein Maschinenkonzept, das dem Ideenreichtum von Vertrieb und
Marketing gentigend Freiraum ldsst, um auch dem Impulskédufer
eine ansprechende Verpackung anbieten zu konnen (S. 812).
Sicher ist fiir Sie in unserer heutigen Getrinketechnik-Ausgabe der
BRAUWELT die ein oder andere Idee dabei, die [hnen hilft, nicht
von anderen liberholt zu wer-

den. P ﬁm%w
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